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EINLEITUNG SCC
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Literatur
Printliteratur (Bucher) rund um SEO ist am Tag der Vero6ffentlichung veraltet

Online darauf achten, dass Veroffentlichungsdatum nicht allzu lange in der Vergangenheit
liegt und Seriositat hinterfragen

Keine Printliteratur flr diesen Vortrag
Hinweise von etablierten SEO-Expert*innen beachten

WWW.rocket-crocodile.com 5



EINLEITUNG: FRAGERUNDE A
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- 3. November 2021 ab 14:00

- Online: Microsoft Teams

- Vorab Anmeldung bis spatestens Samstag 30.10.2021 unter
david.kemptner-rauscher@rocket-crocodile.com oder per
WhatsApp unter 0664 42 30 760

- Allgemeine Frage zum Unterrichtsstoff oder zu konkreten
Anliegen zur Suchmaschinenoptimierung auf der eigenen

Website, ...

WWW.rocket-crocodile.com
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WAS IST SEO- <C
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SEO Search Engine Optimization

Suchmaschinenoptimierung

WWW.rocket-crocodile.com



WAS IST SEO~ ~TC

NNNNNNNNNN

SEO
v | v
‘ Onpage SEO \ ‘ Offpage SEO \

v v

‘ Technische SEO \ ‘ Inhaltliche SEO \
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WAS IST SEO- <C
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Ziel von SEO: ,,[...] bel relevanten Suchbegriffen mit relevanten

Seiten auf guten Positionen in relevanten Suchmaschinen
vertreten zu sein. [...]".

Onpage SEO: ,,MalRnahmen zur Verbesserung des technischen

und inhaltlichen Aufbaus einer Website um mehr Websitezugriffe
zu erhalten”.

WWW.rocket-crocodile.com 10



WAS IST SEO- <C
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Ziel von SEO: ,,[...]

' : Suchbegriff , Laufschuh® nicht rel t,
bei relevanten Suchbegriffen uchbegrit, Lautschuh” nicht relevan

wenn ich Schischuhe anbiete

Mit relevanten Seiten Seite Uber Bademode nicht interessant,

wenn , Laufschuh” gesucht wurde

[] iNn relevanten Suchmaschinen Spezialisierte Suchmaschinen (Youtube,

Amazon, Indeed, Karriere.at, ...)

vertreten zu sein. [...]".

WWW.rocket-crocodile.com 11
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SEO ist ein Prozess: Einmalige Optimierungen sind eine
Momentaufnahme. Regeln die heute gelten, sind morgen
veraltet. Konkurrenten die heute hinter mir sind, konnen morgen
vor mir sein.

SEO ist ein Marathon: Kurzfristige Verbesserungen sind

unrealistisch. Manche Optimierungen greifen erst nach 6 bis 12
Monaten.

WWW.rocket-crocodile.com 12
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OOOOOOOOOOOOOOO
NNNNNNNNNN

Prozentuale Klickwahrscheinlichkeit von Rankingposition

15,82
lI-‘ o iy 2
-———



10 MEISTAUFGERUFENE WEBSITES ..~
WELTWEIT Internetuser s

kennen ihr Ziel

(noch) n'Cht Benutzer haben
ein Problem und
Google suchen die Losun

Youtube

Tmall Shopping

Baidu Suchmaschine
QQ e / Instant Messaging
Sohu Suchmaschine

Facebook Social Media

Taobao Shopping

O 00 N o un AW N =

Amazon Shopping

=
o

Qihoo 360 Cybersecurity-Portal
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DIE ROLLE VON GOOGLE

Marktantelile

Platz 1

Platz 2

Platz 3

Google + Bing

90 %

91 %
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WIE FUNKTIONIEREN
SUCHMASCHINEN?-

Suchmaschine

Crawler

(Auch als Bot, Spider
oder Robot bezeichnet)

... .CGoogle L

Ergebnisliste

[Datenbank)
Komprimierung und

Relevanzbewertung <""""l.l,lll].ll.llll

Anfrage

Quelle: https://www.embis.de/praxiswissen/begrifflichkeiten-kurz-erklaert/seo-funktion-suchmaschinen.html
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RANKINGFAKTOREN el
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Uber 200 Rankingfaktoren identifiziert und bewertet
- 10 wichtigsten Rankingfaktoren: 90% der SEO-Leistung.
- Inhalt: Biete ich den besten Content zu der Suchanfrage?

- Technische Umsetzung: Ist meine Seite fehlerfrel
Implementiert?

- Links (Offpage SEO): Wie bekannt & vertrauenswurdig ist
meine Website?

22



(JUNGSTE) SEO-ENTWICKLUNGEN =¢€C
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Drei entscheidende Anpassungen an der Relevanz-
bewertung, auf deren Basis heute SEO betrieben wird:

- 2011-2016: Google Panda Update
- 2015-2019: Google Mobile Update
- Seit 2021 Google Page Experience Update

- Quality Raters: Mitarbeiter*innen bewerten (ausgewabhlte)
nhalte auf Qualitat und Relevanz
—| Kl lernt dadurch

23



GOOGLE PANDA UPDATE ~ot
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Ausrollung schrittweise 2011-2016

- Hochwertiger Inhalt

- Einzigartiger Inhalt

- Abstrafung von duplizierten Inhalten (intern wie extern)
- Abstrafung von , Thin Content”

- Berucksichtigung von Verweildauer & Absprungraten .

. . . rsicnticn in
- Keyword-Dichte weniger entscheidend Qmm@
- Massive Abstrafung von Keyword-Spaming

- Massive Abstrafung von zu schnellem Linkwachstum, eindeutigem
Linkkauf und minderwertigen oder irrelevanten Links

24



GOOGLE MOBILE UPDATE ~ot
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Ausrollung schrittweise 2015-2019

- Mobile First Index: Websiterelevanz wird zum Grof3teil Uber die
mobile Version bewertet

- Page Speed beeinflusst Ranking enorm

25



GOOGLE PAGE EXPERIENCE UPD. =€C
Ausrollung seit

- Core Web Vitals:

- LCP (Largest Contentful Paint): maximal 4 (!!) Sekunden
- FID (First Input Delay): Reaktionszeit auf Benutzerinteraktion (z.B. Linkklick)

- CLS (Cumulative Layout Shift): Anderungen bzw. Stabilitat des Layouts
wahrend des Ladevorgangs

- Mobile Usabillity: Bewertung der einfachen Bedienung der mobilen
Version

- Website Security: Verschllisselung, veraltete Softwareversionen, ...
- HTTPS: ist ein Muss

- Ad Experience: Werbung darf nicht ablenkend sein

26
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TIPPS & TRICKS: TECHNISCHE SEO

Teil der Onpage SEO

» Sauberer Code & Sicherheit
» Ladezelten optimieren

« Uberschriften
 Domainnamen

* Meta-Beschreibungen
» Tools &K

CC

OOOOOOOOOOOOOOO
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SAUBERER CODE & SICHERHEIT <C
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« W3C-Standard: http://validator.w3.org/

 Aktuelle Standards (HTML, CSS, JavaScript, PHP, ...)
 Aktuelle Software verwenden (CMS, Shopsystem, ...)
» UberflUssigen/nicht verwendeten Code vermeiden
 Sicherheitslicken vermeiden bzw. rasch schliel3en

 Verschlusselte Datenubertragung (HTTPS) Darauf regieren
Suchmaschinen allergisch!
« Spamschutz (Captcha, ...) Sackgasse!! ;

 Tote Links vermeiden bzw. rasch aktualisieren/léschen

29
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LADEZEITEN OPTIMIEREN
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Schnelle Ladezeiten wirken sich (leicht) positive auf das Ranking
aus (Im Prinzip vorausgesetzt)

Langsame Ladezeiten fuhren zu starker Abwertung

* Bilder & Videos optimieren (richtige Abmessungen, geringe
Dateigrof3e, richtiger Dateityp)

» Schlanken Quellcode

* Inhalte von anderen Servern vermeiden wenn maoglich
 Startanimationen durfen Benutzerinteraktion nicht verhindern
* Hosting ausreichend dimensionieren

» Caching verwenden wenn moglich

30



([ X J
UBERSCHRIFTEN ~<l
inhaltliche SEO

Sauber Hierarchie einhalten

 Exakt eine H1-Uberschrift. Diese muss das Fokus-Keyword
enthalten

 H2- bis H4-Uberschriften strukturieren den Inhalt. Fokus-
Keyword oder Synonyme sollten enthalten sein

« H2- bis H4-Uberschriften kdnnen mehrfach verwendet werden

 H5- und H6-Uberschriften nur bei sehr langen Seiten (5.000
Worter+). Gleiche Anforderungen wie H2 bis H4

* Nicht zweckentfremden

31



UBERSCHRIFTEN ~<C
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Beispielhierarchie

« H1 (Hauptuberschrift), wird nur 1x verwendet
e H2
« H3
. H4
- H4
- H4
« H3
e H2
e H2
« H3
* H3

32



UBERSCHRIFTEN

Fehler
e H1
« H2
e H3
« H4
« H4
e H4
e H3
¢ H2
¢ H2
. H3

« H3

Fehler

« H1
. H2

e H3
. H4
. H4
. H4
e H3
I = P
I = P
e H3
e H3

Technisch nicht
falsch

Vermeiden

« H1
« H2

OOOOOOOOOOOOOOO
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« H3
. H4
« H3

+ H2
+ H2

« H3
. H4
. H4
« H3

33



DOMAINNAMEN el
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» Top-Level-Domain richtig wahlen (.at, .com, ...)

» Sprechende Domainnamen verwenden mit Keywords

« Hauptdomainname:
o Statt www.mustermann.at besser www.dachdeckerei-mustermann.at

e Schlecht:

« Sprechende Pfade:

« Statt U besser
www.hotel-post.at/unsere-zimmer

« Saubere Hauptdomainstruktur
* http://name.at
* http://www.name.at
* https://name.at
* https://www.name.at

« Keywords in Domainnamen und Pfaden verwenden

34
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META-DATEN elon dor <C
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Suchmaschine Inhalte
besser zu verstehen

* Nutzen der Meta-Daten
< Sprache <html lang=,,de‘>
e Zeichensatz <meta charset=,,utf-8“>

e Kurzbeschreibunq <meta name=,,description
content=,,textuelle Beschreibung hier>

> Keywords <meta name=,,keywords‘
content=,,Donau, Schifffahrt, Schiffe“>

* Nicht indizieren <meta name=,,robots‘“ content=,,noindex‘>

35



42 TOOLS FUR TECHNISCHE SEO R<€C
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* Google PageSpeed Insights: Ladezeiten analysieren
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights

* Google Mobile Friendly Tool: Mobile Umsetzung analysieren
https://search.google.com/test/mobile-friendly

* Google Search Console: Regelmalidig auf Fehler prufen
https://search.google.com/search-console

« Core Web Vitals Check: Wichtige Kennzahlen prufen wcp, 18T, cLs)
https://www.experte.com/web-vitals

36
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Uberpriifen Sie paarweise lhre/eine Website hinsichtlich ...
.. Ladezeit

... mobiler Umsetzung

.. Core Web Vitals

... Uberschriftenstruktur Quellcode anzeigen mit ,Strg + U* oder ,F12*
.. W3C-Standard

.. Bildabmessungen und Bilddateigrol3e

v Glogm el =

Dauer: 30 Minuten

37
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TIPPS & TRICKS: INHALTLICHE SEO

Teil des Onpage SEO

« Keywords & Keywordanalyse
 Struktur einer Website
 WDFIDF-Inhalt

 Holistischer Inhalt

* Optimaler Inhalt
» Tools &K

CC

OOOOOOOOOOOOOOO
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KEYWORDS & KEYWORDANALYSE =£C
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Was ist ein Keyword?

»Ein Keyword ist eine Texteinheit, meist ein gangiger Begriff, der
entweder iIm Text selbst vorkommt oder mit dem ein Text

G

verschlagwortet werden kann. Dabel kann es sich sowohl um ein
Wort als auch um die Kombination mehrerer Worter, Zahlen oder

Zeichen handeln.*

40
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KEYWORDS & KEYWORDANALYSE =£C
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Arten von Keywords

« Short-Head-Keyword bestehen aus genau einem Wort
- Z.B.: ,Fertighaus®, ,Hausbau®, ,Massivhaus’, ...

 Long-Tail-Keyword Suchbegriffe aus mehreren Wortern
« Z.B.: ,Fertighaus zum Fixpreis®, ,Fertighaus individuell geplant, ...

* Fokus-Keyword Zentrales Keyword
Exakt 1 Fokuskeyword pro Seite

41



KEYWORDS & KEYWORDANALYSE ®<C
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Eigenschaften von Keywords

« Short-Head-Keyword bestehen aus genau einem Wort

» Oft gesucht, aber grol3er Wettbewerb
« Geringere Conversionrate da anderes Ergebnis erwartet
« Z.B.: Suche nach ,Kaffeetasse”, Benutzer landet aber auf Seite mit ,Kaffee’

 Long-Tail-Keyword Suchbegriffe aus mehreren Wortern

» Weniger oft gesucht, dafur weniger Wettbewerb
» Sehr spezifisch, daher hohe Conversionrate
« Z.B.: ,Fertighaus Komplettanbieter St. Polten”

42



KEYWORDS & KEYWORDANALYSE =£C
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Wo werden Keywords verwendet?

* Im Fliel3text max. 10%, bel langen Texten 5%
» Uberschriften

» Metadaten Description

* Bildbeschreibungen Alternativtext

« Dateinamen z.B. ,Fertighaus-in-Melk.jpg”

* USW.

43
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KEYWORDS & KEYWORDANALYSE =£C
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Wie viele und welche Keywords benotigt man?

 Veraltete Faustregel: ca. 20 Keywords pro Seite

* Ausgewogene Anzahl von Short-Head- und Long-Tail-Keywords
« Ausgewogene Anzahl in Keywordkategorien:

BASIC GEO

TIME SPECIALS

44



KEYWORDS & KEYWORDANALYSE =£C
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Wie finde ich die richtigen Keywords?

« Erfahrung und Kundenbefragungen
* Welches Problem qilt es zu l6sen? ,Abfluss verstopft"

» Welche Bedurfnisse mussen befriedigt werden? ,Asiatisch Essen
Amstetten”®

« Keywordtools (siehe Tools) wie Google Trends, Google
Keyword Planner, Ubersuggest, ...

* Infos zu Suchvolumen, Konkurrenz, Kosten, ... (abhangig vom Tool)
« Konkurrenz- und Marktfuhreranalyse

45



KEYWORDS & KEYWORDANALYSE

OOOOOOOOOOOOOOO
NNNNNNNNNN

Wie finde ich die richtigen Keywords?

1.

Liste mit interessanten Themen zum eigenen Unternehmen
erstellen (Fragestellung: fur welche Themen interessiert sich
meine Zielgruppe? Vertrebssicht)

Suchintention hinterfragen: Problemlosung, Informationssuche,
Kaufabsicht, Websitebesuch, Zeitvertreib, ...

Keywordideen fur Themenliste finden (Fragestellung: was tippt der
Suchende genau ein?)

Verwandte Keywords recherchieren

Analyse der bestehenden Inhalte. Passen sie zu den Recherchen?
Eventuelle Anpassungen vornehmen oder neu verfassen

Neue Inhalte auf Basis der Recherchen erstellen

46



UBUNG: KEYWORDS ~<C
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Losen Sie folgende Aufgaben fur die Website (eine inhaltlich
relevante Seite) lhrer Sitznachbarin/lhres Sitznachbarn:

1.

o0 kWD

Finden Sie funf Short-Head-Keywords
Finden Sie funf Long-Tail-Keywords
Welches Fokus-Keyword wurden Sie empfehlen?

Auf welche Fragestellung soll die Website eine Antwort liefern?
Bzw. welche Probleme der Suchenden soll die Website |6sen?

BASIC GEO

Finden Sie mindestens zwel Keywords pro Keywordkategorie

Ubergeben Sie die Ergebnisse an die Sitznachbarin/den _
Sitznachbarn und diskutieren Sie die gewonnen Erkenntnisse. Gibt

es Uberraschungen?

TIME SPECIALS

Dauer: 30-45 Minuten

47



STRUKTUR el
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Entscheidend fur den Erfolg einer Seite
o User skimmen/scannen eine Seite bevor sie sich vertiefen

 Struktur muss klar erkennbar sein und entsprechende Hinweise
auf die Inhalte liefern

« Uberschriften

» Teasertext(e) Verweildauer wird
- Bilder, Infografiken, ... (mit Bildunterschriften) erhht

* Inhaltsverzeichnis bel langen Seiten

* CTA S Absprungrate wird
° Aufzahlungen reduziert

48



WDF: WithN
WDF+IDF-INHALT Proquenty " IDF:inverse Co( o

Document )
Frequency

Bestimmt
Erfolgsaussichten.
Funktioniert
nachweislich

Mathematische Relevanzberechnung
* Formel zur Relevanzberechnung aus den 196
* Wurde von Suchmaschinen ca. 2015 aufgegriffen

* Berechnet die Relevanz eines Keywords in einem Text und
vergleicht diese mit anderen Texten zum selben Thema

 Tools verwenden, z.B.: https://www.wdfidf-tool.com/

lo Freq(i,j) + 1 N
WDF (i) = —92 (Freq(L,)) + 1) IDF, = log<1 +—D>
log, (L) ft
i=Wort j=Dokument L= Gesamtzahl der Worter in j Freq(i,j) = Haufigkeit des Wortes i im Dokument j

Np = Anzahl der Dokumente  f, = Anzahl der Dokumente die Term t enthalten 49
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HOLISTISCHER INHALT ~ot
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Ziel: Der perfekte
High-Performance-Content Content

 Beitrage zwischen 3.000 und 10.000 Worter

* Optimiert nach WDF*IDF

* Viele Medien (Bilder, Infografiken, Videos, ...)

* Content mit hoher Relevanz fur den Leser

» Beantwortet alle Frage zu einem Thema und vom Leser
« Schema.org konform

 W3C konform

50



HOLISTISCHER INHALT A
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High-Performance-Content
* Viele Top10 Rankings sind Seiten mit holistischem Inhalt
* Immer mehr Seiten mit holistischem Inhalt

 Oft ,nur” eine einzelne Seite holistisch, die den Groldteil der
Besucher auf eine Website bringt
* Beispiel:
o https://www.hornbach.at/projekte/beleuchtung-fuer-deine-raeume/
e ca. 6.300 Worter

51
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OPTIMALER INHALT ~TC
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Inhalt mit dem ,,richtigen® Preis-Leistungs-Verhaltnis

* Optimierung auf Fokus-Keyword und optimale Haufigkeit von Keywords
« Starker Einstieq: die ersten 4 Sekunden entscheiden, ob ein Leser bleibt
 Optimierung von Uberschriften, Titel und Meta-Beschreibung

» Strukturiert mit Aufzahlungen, Uberschriften, Verlinkungen, ...

* Visuell unterstutzt mit Fotos, Grafiken, Infografiken, Videos, ...

« Kein Keyword-Spaming

 Textlange min. 500 Worter. Inhaltsverzeichnis & Sprungmarken.

* Interne Verlinkungen

» Passende und klare Call-to-Actions

* Relevanter Inhalt (Absprungrate minimieren!)

Metadaten verwenden .




OPTIMALER INHALT

Textlangen und Textaufbau

* Meta-Beschreibung: ca. 150 Zeichen

* Titel: ca. 65 Zeichen

* Aufbau: AIDA-Prinzip (Attention, Interest, Desire, Action)

fertighaus bauen

eZeichnet v 4.000+ zufriedene Kunden.

ich - Warum wir besser bauen - Linie Bungalow - Jobs

OOOOOOOOOOOOOOO
NNNNNNNNNN
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42 TOOLS FUR INHALTLICHE SEO R<€C
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« Keyword-Tools
« Ubersuggest by Neil Patel https://app.neilpatel.com/
« Google Trends https://trends.google.de/trends/

« Google Keyword Planner
https://ads.google.com/intl/de at/home/tools/keyword-planner/

« Google Suggest
* uvm,

 Yoast SEO (fur Wordpress) https://yoast.com/

* Broken Link Checker:
https://ahrefs.com/de/broken-link-checker

* Fragestellungen: https://answerthepublic.com/

* Bilder/Videos regional optimieren:
https://www.thexifer.net



https://app.neilpatel.com/
https://trends.google.de/trends/
https://ads.google.com/intl/de_at/home/tools/keyword-planner/
https://yoast.com/
https://ahrefs.com/de/broken-link-checker
https://answerthepublic.com/
https://www.thexifer.net/
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OFFPAGE SEO <C
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Wenn Uber uns gesprochen wird, sind wir relevant.

* Links von anderen Website zur eigenen Website

 Je relevanter die verlinkende Seite ist, desto grol3er der Effekt
* Linkaufbau durch Portale, Social Media, Linktausch, ...

* Linkaufbau durch Presse, PR, Events, ...

 Zeltintensiv

» Keine Links kaufen!!
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PACKEN WIR ES
GEMEINSAM AN

Rocket Crocodile Consulting strebt nach
langfristigen WinWin-Geschaftsbeziehungen.

www.rocket-crocodile.com || hallo@rocket-crocodile.com || +43 7237 66 003
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